[ 7= —=X c EDRRX « Xy NJ=—7 ] GéFab

EARE R Ih B DifEHE S FERIpYE T 2 Riiasdads

Ploblem Solution Unique Value Proposition Unfair Advantage Customer Segments
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Key Metrics Channels

« EERRRE

- BEEE EGI=) FASA TSN TA— L (DT
7))

« T—ARFAXR(VE—RR)
BEXEEAARVMOIS

dX MEE 6 INEZ DN

Cost Structure Revenue Streams

« T—AEMOBEREY « KBTIV g ke
« BEVEEYR—F s EEBEMOERFTEY—2Y
« YIS AF—2EE o FFERMICITT—2ZFHLIREF -SRI —EX




