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GeFab「ジモティー」

• 家具や家電を捨てると処分費が
かかる

• リサイクルショップに持ち込むの
は面倒

• 一方で「安くほしい」「タダでもらい
たい」という人が必ずいる

• 不用品を処分したい人
（出品者）

• 安く入手したい人
（購入者）

• 地域情報を得たい人
（掲示板ユーザー）

•「地元でモノや情報を無料・簡単
にやり取りできる」

• 写真をアップするだけで掲載可能

• チャット機能でやり取り

• 取引は基本的に直接会って引き
渡し

•「横浜市　譲ります」「東京　里親
募集」など、地域名＋ニーズで検
索するとジモティーが上位に表示
されやすい仕組みを作りました。

• バナー広告
• 求人や不動産情報の有料掲載

• サーバー・システムの運営費
• エンジニアやカスタマーサポートの人件費
• 広告宣伝費

• 掲載数
（どれだけ情報が集まるか）

• 成約数
（マッチング成立）

• アクティブユーザー数

• 地域ごとの利用率

• 地域名検索での強力なSEOポジ
ション

• 無料掲示板としての先行者優位
性

• ユーザー同士の口コミによる自然
拡散


